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Abschlussbericht fiir das Projekt

EINLEITUNG

Projekttréger

Regionaler Projekttrager : Office Régional du Tourisme Guttland asbl
(vorherige Bezeichnung 2016 -2023 : Office Régional du Tourisme du Centre et de 'Ouest asbl)

Projektpartner

Internationaler LEAD-Partner : LAG Oststeirisches Kernland, Steiermark, Osterreich
Teilnehmende LEADER-Regionen :
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Projektbeschreibung:

»olow Trips — Zeit fur Land und Leute® ist ein grenziberschreitendes Kooperationsprojekt unter der
Schirmherrschaft der EU-LEADER-Initiative. Initial unter dem Projektnamen ,,CultTrips 2.0% bekannt,
setzt das Projekt die Bemuhungen des Projektes ,CultTrips 1.0 fort um in Europa ein alternatives
Reiseangebot aufzubauen, welches besonderen Wert auf den Kontakt zur lokalen Bevolkerung, auf

Authentizitat, Nachhaltigkeit und wirtschaftliche Forderung der landlichen Entwicklung legt.

Ein Bestreben des Projektes bestand von Anfang an darin, den aufkommenden Trend des partizipativen und
nachhaltigen Tourismus zu fordern, indem der Fokus auf die Entdeckung und Erfahrung mit der lokalen
Alltagskultur in Europa liegt. Anhand von Slow Trips haben Gaste die Moglichkeit, Einblicke in das Leben
der Einheimischen zu gewinnen und unmittelbar an der Alltagskultur der verschiedenen Regionen
teilzunehmen. Die Authentizitat und Tiefe der Erlebnisse soll betont werden, anstatt oberflachliche

Eindrucke zu vermitteln.

Neue Produkte zu entwickeln, erfolgreich zu vermarkten und ein europaisches Slow Travel Netzwerk
aufzubauen - das war von Anfang an das Ziel und die Vision dieses Projektes. Die landerubergreifende
Zusammenarbeit zwischen den 9 Partnerregionen aus 6 EU-Mitgliedstaaten konzentrierte sich in diesem
Projekt auf drei Schlusselphasen — Ideenfindung, Pilotierung und Popularisierung — mit ein und demselben

Ziel: innovative und nachhaltige Tourismuserlebnisse zu schaffen.

Im Bereich der Innovation lag der Schwerpunkt auf der Schaffung von Tourismusprodukten durch die
Einbeziehung neuer Gastgebergruppen, darunter unter anderem Lebensmittelproduzenten, Landwirte und
Kulturschaffende.  Diversifikation, also  Change-Management, stellte Potenzial fir kleine
Familienunternehmen dar und offnete wahrend und nach der Pandemie neue Turen. Zusatzlich unterstitzte
die Prasentations- und Buchungsplattform die teilnehmenden landlichen Tourismusverbande bei der
Internationalisierung des Angebots. Diese Zuganglichkeit durch das neue Tool der Online-Buchbarkeit

offnet neue Turen und ermoglicht uns nach wie vor, die Leute besser und einfacher zu erreichen.

Projektlaufzeit:

2018-2020 (geplant), verlangert bis 2024



PROJEKTABLAUF

Vorbereitu ng des Projektes:

Die Grundsteine fur das Projekt ,,CultTrips 2.0“ wurden bereits 2007 gelegt, als die damalige LEADER-
Aktionsgruppe Redange-Wiltz, die Idee fur ein ,,CultTrips® Projekt in ihre LEADER-Strategie einbaute.
2008 begann die Suche nach passenden Projektpartnern. Von 2009 bis 2010 wurde gemeinsam an einem
ersten Projektentwurf gearbeitet. 2010 startet die Umsetzung mit der Millen asbl als Lead-Partner. 7
Partnerregionen aus Estland, Finnland, Italien, Osterreich und Luxemburg beteiligen sich daran. Ziel des
Projektes war es, ein ,anderes Reisen® moglich zu machen. Besonderer Wert wurde dabei auf den Kontakt
zur lokalen Bevolkerung, auf Authentizitat, Nachhaltigkeit und wirtschaftliche Forderung der landlichen
Entwicklung gelegt. Eines der Resultate dieses Projektes war ein ,Handbuch fur die Entwicklung eines
partizipativen Kultur-Tourismus-Konzeptes im landlichen Europa®. Auch das CultTrips Logo sowie der
Slogan ,,Experience People and Culture in Europe® wurde im Rahmen des Projektes entwickelt. Als das

Projekt 2013 endete war klar, dass dies erst der Anfang einer langen Reise war.

Von 2015 bis 2018 wurde an der Vorbereitung eines Folgesprojektes, mit Fokus auf der Entwicklung und
Vermarktung neuer Angebote, gearbeitet. 2016 wurde der regionale Tourismusverband Zentrum/Westen
(Visit Guttland) gegrindet, welche fast alle Gemeinden der LEADER-Regionen Atert-Wark und
Letzebuerg-West abdeckt. Um die Nachhaltigkeit des Projektes sicherzustellen, lag es auf der Hand, dass
der regionale Tourismusverband der ideale Projekttrager darstellte. Im September 2017 wurde das Projekt

im Vorstand des Verbandes vorgestellt und einstimmig bewilligt.
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2018 wurde die Projektbeschreibung finalisiert und beim Ministerium fur Landwirtschaft, Weinbau und
landliche Entwicklung eingereicht. Im Herbst kam die offizielle Genehmigung, so dass der

Auftaktveranstaltung im Januar 2019 in Osterreich nichts mehr im Weg stand.

Projektbeginn

Im Januar 2019, fand die Kick-off Veranstaltung in Hartberg (Osterreich) statt. Der Austausch zwischen
den Projektpartnern stand hier im Vordergrund; Was zeichnet die teilnehmenden Regionen aus? Warum
mochten sie am Projekt teilnehmen? Was sind ihre Erwartungen? Welche Ideen gibt es bereits? Was sind
potentielle regionale Partner? Auch wurden die Starken und Schwachen aus CultTrips 1.0 analysiert um
wichtige Lektionen in dieses Folgeprojekt zu integrieren. Ein wichtiges Ergebnis des Austausches war auch,
dass entschieden wurde in der Vermarktung auf den Namen ,Slow Trips“ anstelle von ,CultTrips®

zuruckzugreifen, da dies im Einklang mit dem ,,Slow Tourism/Slow Travel® Trend ist. Der praktische Teil

durfte naturlich auch nicht fehlen; erste Slow Trips Angebote in der Region wurden getestet.

Im Februar veroffentlichte der regionale Tourismusverband Guttland die Stellenausschreibung fur den/die
Projektbetreuer/in, welche(r) zu 25 % diesem LEADER-Projekt gewidmet war und zu 75 % dem LEADER-
Projekt ,,Kurze Qualitatswanderwege in der Region Guttland“. Ab Mai war diese Stelle durch Max Zacharias
besetzt und erste Termine mit lokalen Partnern fanden statt um erste |deen fur neue Produkte zu

entwickeln.



Mitte Juni, fand die erste Train-the-Trainer Veranstaltung in Rumanien statt. Ziel dieser Workshop-Reihe
war es lokale Trainer:innen in jeder Region auszubilden, die ein ausfihrliches Wissen zu den Slow Trips

Kriterien  besitzen ~und  somit  regional Slow Trips Angebote entwickeln  konnen.

Leider konnte das Slow Trips Projekt in Rumanien nicht weitergefuhrt werden, so dass die rumanischen

Partner noch vor dem nachsten Projektreffen das Projekt verliessen.

Im Herbst 2019, hat sich das Team des regionalen Tourismusverbandes Guttland umstrukturiert und die

neu eingestellte Projekt-Koordinatorin Nadine Schanck tibernahm ab Oktober das ,,Slow Trips® Projekt.

Nadine Schanck konnte auch gleich am zweiten internationalen Projekttreffen teilnehmen, welches Ende

Oktober in Foligno (Italien) stattfand.




Im November 2019 fand das zweite Train the Trainer Seminar in Luxemburg statt. Neben den

Arbeitssitzungen wurden auch einige Slow Trips Angebote an Ort und Stelle getestet.

Bis zu Ende des Jahres, wurde hauptsachlich am ,,Brand Book® (Markenhandbuch & Designleitfaden)
gearbeitet.



Aufbau des Netzwerkes, Produktentwicklung & Vermarktung

Im Jahr 2020 nahm das Projekt Fahrt auf und zahlreiche internationale Projekttreffen sowie weitere
Train the Trainer Sessions waren geplant, doch leider hat die Pandemie allen einen Strich durch die

Rechnung gemacht.

Durchgefiihrte Mal3nahmen im Jahr 2020:

- Geplante Treffen, wie das internationale Projekttreffen in Italien und das Train the Trainer Seminar
in Deutschland, konnten aufgrund der Umstande leider nicht wie geplant stattfinden und wurden
stattdessen per Videokonferenz abgehalten. Im Jahr 2020 gab es somit insgesamt 8 digitale

Konferenzen.

- Das erste Angebot in der Guttland Region (,,Beertasting & local food ~ A unique culinary experience®
- Restaurant Brailaffel, Kleinbettingen) konnte fertiggestellt werden und wurde im November

getestet.

- Trotz der strengen Gesundheitsempfehlungen, die die Fortsetzung des Projektes wahrend der
Pandemie immer wieder erschwerten, konnten nach und nach weitere neue Angebote geplant,

entwickelt und in  Zusammenarbeit mit lokalen Partnern ausgearbeitet werden.

- Um weitere geplante Angebote umsetzen zu konnen, hat der regionale Tourismusverband eine
professionnelle Theaterausbildung in Zusammenarbeit mit Natalia Sanchez (Kultrun asbl)
organisiert. Im Jahr 2020 konnten aufgrund der Pandemie nur zwei Sitzungen stattfinden. Weitere

Trainingseinheiten der Theaterschulung mussten auf spater vertagt werden.

- Das Markenhandbuch & Designleitfaden wurde in deutscher und englischer Ausgabe Uberarbeitet,
erganzt und festigestellt. Dies war ein wichtiger Meilenstein, um eine zielgruppengerechte Sprache
zu gewahrleisten und um eine gemeinsame Slow-Trips-ldentitat in Form von Grafiken,

Bildunterschriften und Bildern zu schaffen.
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1 MARKENDENTITAT

Wir sind eine ionale LEADER- Kooperati mitdemliel,r izipative Touri
febni en. Al nachhaliges Tour irdas Begegnen

mit der Inhlen Lebens- und Alltagskultur. Durch pamznpatm:s Einbinden der Inkalnrl

Beviilkerung schaffen wir sinnvolle Bezieh d Einheimi

Unser Ziel ist das interkutturelle Lernen und Ilas nachhaltige Ausrichten der Slow Trips
Erlebnisse, Linsere Leidenschaftist die Teilhabe an lokalen Traditionen durch Begegnungen
mit Einheimischen und der lokalen Umgebung, Der transnationale Austausch mit anderen
|3ndlichen Regionen in Europa istunsere Starke und macht Slow Trips alleinstellend.

2 MAPKENY EFHALTEN
Autthentizitt st der Schlizsal und wind als kritk ischen den Iusion & Sein
und Kepie & Original verstander, Wi zuchen nach der Echten” Wirzzigen idylische oder ,unverzames™
Bilder unserer 3n diichen ur st3chischen Regioren urel rach meh. Wi erofinen sinen Diskurs Uher

rennen &= Tacahooe —caz Erleben der
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Versteckte & verborgene Schitze

KONTAKT ZU ENHEIMISCHEN
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3. MWARVENWERTE
Wir handeln ummweltfraundlich, sinrwoll, regional und nachhaltig,
Aberwir lieben auch das Ungewdhnliche,

4 MURKENEPLEBNG

Wir laden unsere Basucher ein als teilnehmende Beabachterzu reisen, die das tigliche Leban der
Iokalen Bevdilk 2 miterkeben, Egal i low Trips: i Is ,rachhaltig”, ,grin®, |

tiv" oder | Kuhurhou rsran h!eu:hnen Wir bieten immer bedeutsama Erfahnunpen als Kemleistung
urseres Marker Slow Trip: licht Besuchern unpewdhnlich girfeche Erfahrungen,
Oberraschende Bezegnurezn.vergessene Orte, Zaitraisen, ungewdhnliche Bastreundschaft urd ihr
kreatives Potenz ial aktiv zu antw ickeln.

5. MAPKENY EREPRECHEN
Zeit fiir Land und Leute.
Wir machen den Genius Loci splirbar - den Geist des Ortes: die charakteristische

Let 1, die atmospharische ualitsit und seine nicht reproduzierbare Aura®,

Markenarchltekiur Core Stony, ——— SiowTrips.
Markengeschichte.

Beschreibit die Destination al (unsere Kerrge Satz)
raten Faden, in einer, Core Stony”

wzecs - Slow Trips sind

== eine teilhabende
Art des Reisens
und bieten eine
tiefgrindige
Begegnung mit
der Alltagskultur
in Europa.

(Die Beschichte der Marke, etwas linger]

Slow Trips sind Reisen zu authentischen ,alltdglichen”
Erfahrungen, die partizipatives Lernen miteinschlieflen.
Slaw Trips verbinden Reisende mit den Menschen, die in der
besuchten Region leben und erméglicht einen Austausch
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zwischen leb - denen der B her und

der Gastgeber. Die Reisenden erkunden die faszinierende
lokale Umgebung Europas, entdecken verborgene ader

vergessene Orte, begegnen Alltags kulturen und lokalen

Lebensgeschichten.
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1. MARKENKERN
8 UEBLNGSGASTE
Entdecker: Wollen auf ihren Reisen Abenteuer erleben, profartipe Landschaften und
wergessane Drta,

Aktive Kreative: Sie lisben da i Handwerk und erhalten Einblicke in das, was
E5 ist, was si2 tun urd wie sie es selbst tun kbnnen,
Kultur Furis ten:Wallen die lokale | erlaben, Einheimische, die lokale Umgebung

kennenlemen urd ihren Gaschichtan zuhéren,
Entschleuniger: Sind Liebhaber des lakalen Essers, reisen aufmerksam und nutzen
Largsamikeit urd Achtsamkeit, um Energie zu tanken,

7. TONALITAT
Imi Brurdewird die Marke durch Wortmalerai definiert; wirwollen 2ine Szererie beschreban,
indie sich der Bast eindilhlen und sich spiiren kann, Dies paschieht mit einer Vietzahl
wan Adjektiven, Wir versuchen, die Erfahrunpen von Slow Tripswie ,in ginem Film®zu
beschraiben, als obwir unssren Lesern gire malerische Necherzd hlung einer Szane aus
digser Wi Klare Strukturen bei derWartwshl vermeiden
werschachtelte S8ze und betonen das Menschliche und Reale, das Nahe und Greifbare, das

Fihlbare urd Largsame.
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Slow Trips sind eine teilhabende Art des Reisens und bieten eine tiefe Begegnung mit
der Alltagskultur in Europa. Slow Trips sind Reisen zu authentischen .alltdglichen”
Erfahrungen, die partizipatives Lemen miteinschlieen, Slow Tripsverbinden Reisende
mit den Menschen, die in der besuchten Region leben und ermaglicht einen Austausch
zwischen lebandigen Kul - denan der Besucher und der Gastgeber. Die Reisendan
erkunden die faszinierende lokale Umgebung Ei nitdeck: gene oder

v Drte, begegnen Allttagshutt L
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Auch die Webseite wurde weiter ausgearbeitet (Veroffentlichung: Marz 2021)

Deutschsprachige Einschulung in mehreren Sessionen mit dem Onboarding-Koordinator von der
Firma Regiondo. (Buchungsportal, tiber das die verschiedene Angebote zuganglich/buchbar sind) Somit

wurden erste Bausteine im Rahmen der Platzierung und dem Vertrieb gelegt.

Ticket Shop

Wunschtarmin suswahlen und Erlssinis buchen.

1. Termin:
< JANUAR 2024 >
Mo ol Ml Do FR SA 50

=0 5 = =
e e

[z [z]2 a]=]z]=]

2 Zeit

120 Minute{n)

Watch on (£ Vexlaba min. 4 - max_ 11 Teilnehmea



Die strengen Gesundheitsmal3nahmen die wahrend der Pandemie galten und zwischendurch mehrmals
angepasst wurden, entschleunigten den Entwicklungs- und Entstehungsprozess der neuen Angebote.
Dieses Projekt lebt davon aufeinander zu treffen, sich auszutauschen, voneinander zu lernen und zusammen
etwas Wertvolles zu schaffen. Losungen fur alle Art von Bedenken und Problemen mussten gefunden
werden. Viele lokale Partner und potenzielle Anbieter, die doch grof3tenteils aus dem HORESCA Bereich
kamen, hatten zu diesem Zeitpunkt mit Existenzangsten zu kampfen und befanden sich in einer sehr
schwierigen Lage. Zumals, da lange Zeit nicht gewusst war, wie lange die Pandemie und die damit
verbundenen Umstande andauern wurden. Ungewissheit und Unsicherheit erforderten viel
Fingerspitzengefuhl und Zukunftsplane waren zu Pandemie-Zeiten nur schwer zu schmieden. Umso
wichtiger war es zu diesem Zeitpunkt, die Betroffenen dort abzuholen wo sie sich gerade befanden und jeden
von ihnen auf eine andere Art und Weise zu unterstutzen. Nichtdestotrotz, wurde die Zeit bestmoglich
genutzt, um auch mit neuen moglichen Partnern in Kontakt zu treten, um ihnen das Projekt vorzustellen.
AuBerdem wurde sich stets mit der Angebotsfindung auseinandergesetzt, Angebote wurden weiter
ausgearbeitet und es wurde sich mit jenen Partnern ausgetauscht die an einer Zusammenarbeit interessiert
waren. Der Slogan ,,Zeit fur Land und Leute® passte nach wie vor zum Projekt, bekam zu jenem Zeitpunkt

allerdings eine ganz neue Bedeutung.

Parallel konnten nach mehreren Onlineschulungen Uber grundlegende Einstellungen und der
Angebotserstellung auf Regiondo losgelegt werden. Wir haben uns in erster Linie mit dem neuen Tool
auseinandergesetzt, um in einer zweiten Phase auch unseren Partnern, die Vorgehensweise und die Vorteile
dieses Buchungtools naher zu bringen. Schritt fur Schritt wurde sich herangetastet und getestet. Durch das
Einspeisen der Angebote auf Regiondo begann eine wichtige Umsetzungsphase, da die Angebote auf diese
Weise eine andere Reichweite erreichen konnten und uber diesen Weg beispielsweis auch zukunftig mit

weiteren Erlebnis-Plattformen verknijpft werden konnen.
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Das erste Angebot, welches auf der Webseite veroffentlicht und somit im TicketShop zu finden war, war

Durchgefihrte Aktionen/MalRnahmen auf regionaler Basis im Jahr 2021:

Wir waren in standigem Austausch mit unseren Gastefuhrern, die im Rahmen dieses Projektes an
einer spezifischen Schulung teilgenommen haben und die bei der Ausarbeitung von 2 SlowTrips

Angeboten mitgewirkt haben.

Diese Schulung/Theaterausbildung, die unter der Leitung von Natalia Sanchez stattgefunden hat,
konnte im Jahr 2021 abgeschlossen werden. (Einzelsitzungen, Gruppensitzungen, Test-Sitzungen vor
Ort/”Examen” => Schmugglertour ~ Lass dich nicht erwischen! (BECKERICH) und Auf den Spuren der
Dollarmatti (USELDANGE)

Auch mit unseren lokalen Partnern und Anbietern waren wir in regelmaf3igem Kontakt, um weitere
Schritte bezlglich der Angebotserstellung zu besprechen. 13 Termine haben beispielsweise vor Ort
stattgefunden, um sich auszutauschen, um herauszufinden ob die jeweiligen Kriterien sich im
Angebot wieder spiegeln und die Voraussetzungen erfullen und ob beziehungsweise welches
Potenzial besteht.

Mehrere Angebote wurden erstellt, getestet, angepasst und fertiggestellt:

D)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

KLEINBETTINGEN - Biergenuss & Gaumenschmaus — Verkostung
(Partner: Restaurant Brailaffel, Kontaktperson: Ralph Schmitt)

REGION GUTTLAND - “Drepp” - ein edler Topfen (Brennerei Tour)

(Partner, u.a.: Brennerei Conter/Saeul, Brennerei Fisch/Calmus usw)

REGION GUTTLAND - So schmeckt das Guttland (Produzenten Tour)
(Partner, u.a.:: Lynn Jemming/Kohler, Michel Colette/Hollenfels, Familie Goedert/Ospern,
Jean-Marc Freilinger/Hovelange,..)

RINDSCHLEIDEN - Slowtrip durch das kleinste Dorf des Landes
(Partner: Musée Thillenvogtei - André Kirsch, Reiseleiter: Visit Guttland)

RINDSCHLEIDEN - Reise in die Vergangenheit
(Partner: Musée Thillenvogtei - André Kirsch, Reiseleiter: Visit Guttland)

BECKERICH - Schmugglertour — Lass dich nicht erwischen!
(Partner: D’Millen ASBL, Reiseleiter: Visit Guttland)

USELDANGE - Auf den Spuren der Dollarmatti
(Partner: Kultur- a Buergfrenn Useldeng, Reiseleiter: Visit Guttland)
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Eindrucke von einigen Angeboten, die im Jahr 2021 in der Region Guttland getestet wurden:
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Kommunikation:

- Marz 2021: Veroffentlichung der Webseite www.slowtrips.eu

Qmm SlowTrips Destinations See & Do Contact &Service  EN DE Q

- Marz 2021: SlowTrips wurde fur den ,rural inspiration award® in der Kategorie ,resilient future®

nominiert und stand unter den Finalisten.

- 6 Slow Trips Angebote wurden in der “Guided Tours & Group Experiences” Broschure vorgestellt
(Herausgeber: Visit Guttland)

- Planung und Bewerbung der SlowTrips Angebote zu festen Terminen im Rahmen unserer

Freizeitprogramme GUIDED SUMMER TOURS & GUIDED AUTUMN TOURS
(z.Bsp.: 03/11/21: Auf den Spuren der Dollarmatti, 11/11 Teilnehmer)

- Planung der Slow Weeks Kampagne: Um die ,Slow Trips“ Angebote der Region Guttland
bekannter zu machen und um Feedback zu den bestehenden Angeboten zu sammeln, hat das ORT
die Organisation von 2 ,,Slow Weeks® fur 2022 geplant (Karnevalferien & Pfingstferien). Die
Teilnehmer die an den Slow Weeks teilnahmen, stimmten zu, dass Fotos und Videos von den
Angeboten gemacht wurden. 2021 wurden erste Werbemassnahmen fur die Slow Weeks gestartet:
unter anderem im Gastemagazin “Guttland Stories” (Herausgeber: Visit Guttland), SYNERGIE,
Luxemburger Wort (18/12/21 + 07/01/21), Guttland Winter Moments, Facebook, Instagram,

Webseite, usw.
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http://www.slowtrips.eu/

Entdecken Sie die ,,Slow Weeks*

KANTON
REDEN

SLOW WEEKS

SLOW-TRIP-TESTER - WE WANT YOU!

- Weitere SlowTrips Angebote wurden auf Regiondo buchbar gemacht

- AufInitiative des Landwirtschaftsministeriums: Umsetzung eines Videos zum Projekt

Ministére de I'Agriculture, de la ose
iti et du Développ rural

Tourismus am Guttland, ganz lokal an nohalteg! Beim
transnationale LEADER-Projet Slow trips* schaffe

" landlech Regiounen aus 6 verschiddene Lanner
Nadine Schanck zesummen, fir de Visiteuren authentesch an nohalteg...

Visit Guttland

Slow trips - 30 Joer LEADER | © NACHRICHT SENDEN

Zusammenarbeit auf internationaler Ebene:

- 7 digitale Austausche via ZOOM
- 2 transnationale  Austausche: 09/2021 in  Litauen & 10/2021 in ltalien
=> Neue Erlebnisse werden in transnationaler Zusammenarbeit entwickelt, pilotiert und zwischen den

Regionen gegenseitig evaluiert und getestet.
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Im Jahr 2022 standen der Projektleitung einige Wechsel bevor;

Im April 2022 begann der Mutterschaftsurlaub von Nadine Schanck. Tiago Santos, der seit 2018
Marketingbeauftrager des Visit Guttland — Teams war, ibernahm die Leitung dieses LEADER-
Projektes.

Im November 2022, verlasst Tiago Santos das ORT. Das Projekt wurde weitergefuhrt durch die

Marketing-Beauftragte des regionalen Tourismusverbandes Katrin Maus & die Geschaftsfuhrerin
Isabelle Hermes (bis zur Ruckkehr von Nadine Schanck im Mai 2023)

Durchgefihrte Aktionen/MaBnahmen im Jahr 2022

Zusammenarbeit auf internationaler Ebene:

Digitaler Austausch hat mehrmals via ZOOM stattgefunden

3 transnationale Austausche: in Deutschland (03/22), Schweden (05/2022) und Osterreich
(06/22)

Bei den transnationalen Treffen 2022 standen folgende Themen im Vordergrund : ,Lessons
Learned® Austausch, Planung der Netzwerkerweiterung (4 neue Regionen aus Osterreich, den
Niederlanden, Belgien und Deutschland sind interessiert, zukunftig Teil des SlowTrips Netzwerkes
zu werden), ,,Onboarding process® wurde erstellt, Planung der Weiterentwicklung des Projektes
nach Abschluss des aktuellen LEADER-Projektes (Unterzeichnen einer ,Letter of intent” der

teilnehmenden Regionen fur ein Folgeprojekt)
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- NM.-14. Mai 2022: Umsetzung von 2 Werbevideos im Rahmen der internationalen

Zusammenarbeit (Leistungserbringer: Johanna Tschautscher-Hofler aus Osterreich)

BETTY MINETTE
o as Emma Wolff called "Dollarmatti®

Durchgefuhrte Aktionen/Mal3nahmen auf regionaler Ebene:

- Vertrag mit Regiondo (Buchungsplattform) wurde erneuert.

- Standiger Austausch mit unseren lokalen Partnern und neuen potenziellen Anbietern, um weitere

Schritte bezuglich neuer Angebotserstellungen zu besprechen.
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Planung und Bewerbung der SlowTrips Angebote durch unsere Slow Weeks, die im Jahr 2022
gleich zweimal stattgefunden haben. Zu festen Terminen, hatte eine begrenzte Anzahl an Personen
die Moglichkeit, verschiedene SlowTrips Angebote zu testen. Als Slow-Trip-Tester konnten sie
unter anderem verborgene Schatze der Region mit allen Sinnen erleben. Die Teilnahme war
kostenlos und im Gegenzug waren die Teilnehmer gebeten, uns ihr Feedback mitzuteilen und uns
ihre Erlaubnis zu geben, bei den Aktivitaten Fotos machen zu konnen. Vom 15/02 - 18/02 wahrend
den Karnevalferien gab es eine Erstausgabe. Eine weitere Ausgabe der Slow Weeks gab es
anschlieBend vom 23/05 - 27/05 wahrend den Pfingstferien. Um bei dieser zweiten Ausgabe noch
zuverlassigeres Feedback zu bekommen und besser darauf aufbauen zu konnen, haben wir die
Teilnehmer fur die Pfingstferien, nach Rucksprache mit den jeweiligen Partnern gezielt gewahlt. Es
gab dem zufolge demnach keinen Aufruf mehr an die Offentlichkeit. Insgesamt haben etwa 70
Personen an den Slow Weeks teilgenommen. (Februar + Mai 2022)
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